研究生导师简介

姓名：田娳媛
性别：女
出生年月：1964年5月
最后学历学位：硕士
职称：副教授
专业名称：企业管理
主要研究方向：市场营销理论与实务   组织沟通
承担的研究生课程：

主要科研成果及获奖：

1． 科研项目（支持人、项目来源、项目名称、起止年月）
（1）分课题主持人  山西省科技厅软科学研究项目《山西会展业发展机制研究》 2013—2014
   （2分课题主持人 山西省商务厅横向课题《山西会展经济研究报告》2011-2012

（3）项目主持人  山西省科技厅软科学研究项目《山西会展业营销创新研究、》2009.4-2011.11
（4）分课题主持人 山西省哲学社会科学规划办项目《山西企业成长与社会责任研究》2009.8—2011.12
（5）分课题主持人  山西省哲学社会科学规划办项目  《晋商边贸兴衰考证》

2009.8-2010.12
（6）项目主持人 山西省哲学社会科学规划办项目 《山西与中国部分省区居民消费的实证研究》  2008.9
（7）分课题主持人  山西省哲学社会科学规划办项目  《WTO框架下山西农产品出口优势分析》  2005.7—2006.10
   （8）分课题主持人  山西省哲学社会科学规划办项目  《山西与环渤海地区区域经济合作研究》 2000.7—2001.7
2． 发表的学术文章（作者、论文题目、期刊名称、发表年月）
发表学术文章20多篇，主要有：
(1)“市场营销课程教学模式的探讨”  第二届中国经济管理基础课程教学高层论坛论文集  高等教育出版社  2011.10
（2）“经济危机下企业如何择取生存之道——关于企业合作网络的思考”  《中国合作经济》  2009.8

（3）“基于营销价值的企业可持续成长路径探讨” 《中国企业持续成长研究报告》  中国财政经济出版社   2008.5
（4）“谈谈民营企业知识员工的忠诚度”  《中国合作经济》  2006.5  
（5）“山西地区消费市场的现状及发展思路”  《生产力研究》  2005.8
（6）“农村消费市场的现状、原因及对策——以山西为例 ” 《中国合作经济》2005.6 
(7)“全球竞争新特点与企业竞争新战略”  《税收与企业》  2001.8
(8)“中国企业如何迎接新经济的挑战”   《经济问题》   2001.7   

（9）“新经济时代的企业管理创新”    《生产力研究》  2001.3     

（10）“农业产业化经营的营销思路”  《商业经济研究》  1999.2  

 人大复印资料《市场营销》1999年第3期全文转载  
（11）“企业营销理念的重整” 《生产力研究》  1999年1—2合刊  人大复印资料《市场营销》1999年第4期全文转载  

(12) “国有煤炭企业面临的困境及营销对策”  《能源基地建设》  1998.4 
3． 出版的著作（作者、著作名称、出版社、出版年月）
主编、参编著作10多部，主要有：
（1）参编  《管理学通论》    经济科学出版社  2008年8 月    

（2）第一作者  《现代促销理论与实务》    经济科学出版社  2006年6月（3）参编 《现代市场营销学》   辽宁大学出版社  2000年6月  

（4）主编 《现代推销理论与实务》   中国商业出版社  1998年8月    
（5）参编 《追求实效》    中国商业出版社  1998年9月  
4． 获奖（获奖名称，获奖年份）

（1）山西财经大学“三育人”先进个人  2012年

（2）山西财经大学优秀共产党员  2010年

（3）山西财经大学优秀共产党员  2009年

（4）参编的《管理学通论》获山西省社科联“百部篇工程”一等奖  2008年
（5）山西财经大学第七届教学观摩三等奖 2005年
（6）论文“农业产业化经营的营销思路” 获山西财经大学科研成果二等奖 1999年  

联系方式

邮箱： tly0526@163.com
