研究生导师简介（卫虎林）
姓名：卫虎林
性别：男
出生年月：1965年7月
最后学历学位：本科,学士
职称：教授
专业名称：文化产业管理
主要研究方向：企业管理理论；品牌管理
承担的研究生课程：管理学前沿，现代企业管理专题
主要科研成果及获奖：

1． 科研项目（支持人、项目来源、项目名称、起止年月）

省部级课题：

    企业自主创新能力评价体系与产业技术状态系统开发研究，2007年山西省科技攻关项目（项目编号为2007031134-01），经费30万元，2007.5-2010.5

    构建山西强势文化品牌战略研究，山西省哲学社会科学规划办公室2009年课题，2009.8-2010.8

山西省管理咨询业现状、问题与发展前景研究，山西省软科学2004年年度项目，经费1万元，2004.9-2005.9

中西部地区中小企业创业模式研究，2005年山西省软科学项目，经费1万元，2005.9-2006.9

    繁荣山西高校人文社科研究的思路与对策：2004年山西省教育厅高校科技开发项目，2004.9-2005.9
山西省大学科技园发展战略研究：山西省教育厅2002年高校科技开发项目，2002.9-2003.9

山西省人才机制创新与对策研究：山西省哲学社会科学规划办公室2002年课题，2001.10-2002.10

    山西名牌发展战略研究：山西省哲学社会科学规划办公室1997年重点课题，1997.5-1998.5

横向合作项目：
山西省临县国民经济与社会发展“十二五”规划研究，山西省临县发展改革局委托项目，经费40万元，2010.9-2011.5

山西省晋城市“十一五”工业发展规划研究，山西省晋城市经济委员会委托项目，经费35万元，2005.8-2006.9

山西省晋中市榆次区“十一五”发展规划研究，山西省晋中市榆次区发展改革局委托项目，经费12万元，2005.12-2006.12

山西金龟集团组织模式与组织结构创新研究，山西金龟集团委托项目，经费10万元，2006.10-2007.10

有效提升太原国家高新技术开发区企业核心能力研究，太原国家高新区管委会2005年委托项目，经费3万元

2007-2011年山西省长治市推进工业新型化60强企业研究(每个年度一份研究报告)，长治市经委委托项目

山西百强企业分析报告(从2004到2008，每年完成一份当年的全省百强企业分析报告)，山西省企业联合会、省企业家协会委托项目

山西省留学生创业园可行研究报告，山西省留学管理办公室1999年课题

2． 发表的学术文章（作者、论文题目、期刊名称、发表年月）

发表的论文主要集中在三个领域：1987-1998期间关注现代企业制度与国有企业改革问题，发表论文10篇；1997年至今在管理理论方面，发表论文25篇；在品牌理论研究方面发表论文20篇。

企业管理理论研究
1、 现代管理发展的八大趋势：光明日报（理论版），2004.5,12  
2、 现代管理发展大趋势，决策与信息，2004.6

3、 西方现代管理发展趋势研究，产业经济学前沿专题，中国财政经济出版社，2003
4、 当代西方企业管理最新发展趋势分析，山西财经学院学报，1995.5
5、 现代企业组织结构的发展趋势：山西财经大学学报，2002.2

6、 西方现代管理发展趋势（1）：发展导报，2002.10.18

7、 西方现代管理发展趋势（2）：发展导报，2002.10.22

8、 西方现代管理发展趋势（3）：发展导报，2002.10.25

9、 管理作为一种职业：发展导报，2002.9.17

10、 现代管理者的用人艺术：发展导报，2002.9.20

11、 处理上下级关系的艺术：发展导报，2002.9.24

12、 让时间属于你自己：发展导报，2002.9.27

13、 人才机制创新政策与思考，中华工商时报，2003.7.15

14、 决策失误是最大的失误：发展导报，2000.10.10

15、 麦当劳：红遍全球的控制艺术，发展导报，2002.10.11

16、 目标管理在生活中的具体应用：发展导报，2002.10.15

17、 强化管理，从掌握现代管理的基本原理开始，经济师，1997.6

18、 无人管理：管理的最高境界, 经济师,1997.7

19、 田忌赛马：经济师的决策艺术,经济师,1998.3

20、 一鼓作气：经济师的激励法则,经济师,1998.4

21、 1+1>2: 经济师要有系统观,经济师,1998.5

22、 高瞻远瞩：绘制企业发展蓝图，经济师，1997.8
23、 根深叶茂：构筑企业大厦的基石，经济师，1997.9
24、 人尽其才：经济师用人之道，经济师，1997.10

25、 企业之魂：培育优秀的企业文化，经济师，1997．11


品牌理论研究

1、 品牌理论研究现状与最新进展，中国商业理论前沿，社会科学文献出版社，2003

2、 中国名牌发展报告：生产力研究，2002.1

3、 中国名牌发展的社会战略：生产力研究，2003.2

4、 名牌发展与政府行为（与樊而峻合作）：财贸经济，2002.3

5、 山西为什么少名牌：中国财经报，2000.6.13

6、 开放的山西呼唤名牌（与樊而峻合作），产业经济学前沿专题，中国财政经济出版社，2003

7、 呼唤山西名牌：税收与企业，2003.6

8、 山西实施名牌战略刻不容缓，山西发展导报，1998.4.7

9、 山西：何时踏上名牌发展快车道（整版），太原日报，2003.7.29

10、 山西名牌发展战略研究，出路——数数山西名特产，山西人民出版社，2004

11、 山西为什么少名牌：发展导报，2000.6.27

12、 全方位打造山西名牌：发展导报，2000.7.11

13、 政府与名牌创造工程：发展导报，2000.7.14

14、 用营销策略打名牌战略：发展导报，2000.7.18

15、 名牌发展的文化战略：发展导报，2000.11.10

16、 名牌保护与法制建设：发展导报，2000.11

17、 山西：何时踏上名牌发展快车道（整版），太原日报，2003.7.29

18、 企业形象战略论, 山西财经学院建校35周年学术论文集, 中国商业出版社,1994
19、 质量：全球企业关注的焦点
山西经济日报，1998.4.2

20、 让“上帝”施福商界——中国当代企业营销艺术面面观，山西经济报，1992.1.5

现代企业制度与国有企业改革研究

1、 西方企业制度的历史演变对中国改革的启示，生产力研究，1998.1

2、 现代西方经理制度及其对中国改革的启示，山西统计1996.1

3、 国企改革 管理为本：数理统计与管理，2000年增刊

4、 浅议现代企业制度，山西财经学院学报，1994.2

5、 产权改革向深层推进的战略思考，理论界，1993.6

6、 论社会主义存在股份制的原因及其作用，山西财经学院学报，1987.3

7、 现代系统论与省级经济管理——关于山西国民经济管理的系统思考

山西财经学院经济研究所资料，1991.1.17

8、 化企业改革 还权于企业是增强企业活力的关键，山西财经学院学报，1987.4
9、 对全民企业“相对独立论”的重新认识, 太原市青年企业管理者协会首届年会论文集，1987.12
10、 企业·企业家·企业活力——对几年来搞活企业的反思，山西财经学院经济研究所资料，1987.11.30
第一作者
3． 出版的著作（作者、著作名称、出版社、出版年月）
	序号
	书     名
	出版社名称
	出版

时间
	本人承担

的任务
	获奖情况

	1
	商业知识
	中国商业

出版社
	1989.2
	参编，3万字
	

	2
	商业企业组织与

管理原理
	经济管理

出版社
	1989.5
	参编，1.5万字
	1989年度年山西财经学院优秀科研成果二等奖

	3
	中国商业百科全书
	中国商业

出版社
	1989.12
	参编，3万字
	

	4
	市场经济管理

与监督
	中国经济

出版社
	1993.12
	参编，4.6万字
	

	5
	现代企业管理原理
	中国商业

出版社
	1995.3
	合著，18万字
	1995年度山西财经学院

优秀科研成果三等奖

	6
	名牌战略研究
	中国商业

出版社
	1998.3
	独立著作

23万字
	1、 第三届山西省高等学校人文社会科学研究优秀成果二等奖（2002）

2、 山西省第四届社会科学研究成果优秀奖

	7
	追求实效——写给企业管理者
	中国商业

出版社
	1998.9
	副主编，8万字
	

	8
	管理学原理
	中国商业

出版社
	2000.8
	合著，25万字
	2000年山西财经大学

优秀科研成果三等奖

	9
	市场营销——理论与方法
	中国商业出版社
	2000.5
	副主编，12万字
	山西省第四届社会科学

研究优秀成果三等奖

	10
	现代营销专题研究
	中国财政经济出版社
	2003.3
	合著，11万字
	

	11
	中国流通理论前沿
	社会科学文献出版社
	2003.7
	参编
	品牌理论前沿

与最新研究趋势

	12
	产业经学前沿专题
	中国财政经济出版社
	2003.12
	参编
	1、西方现代管理最新发展趋势

2、开放的山西呼唤名牌


4． 获奖（获奖名称，获奖年份）

1、山西省主导产业可持续发展与竞争力实证研究，获2006年度山西省高等学校科技进步一等奖（2007年1月）

   2、 《名牌战略研究》一书获山西省高校第三届人文社会科学研究优秀成果二等奖（2002.10）；

   3、《名牌战略研究》一书获山西省第四届人文社会科学研究优秀成果奖（2004.5）

   4、 《市场营销——原理与实务》（副主编）获山西省第四届人文社会科学研究优秀成果三等奖（2004.5）

联系方式：
邮箱：（对外公布）：weihulin@126.com
