研究生导师简介

姓名：黄华
性别：女
出生年月：72.2
最后学历学位：硕士
职称：副教授
专业名称：企业管理
主要研究方向：市场营销
承担的研究生课程：

主要科研成果及获奖：

1.科研项目（支持人、项目来源、项目名称、起止年月）
（1）分课题负责人(宁淑惠、 中国高教学会公关教育研究会、 《公关教学与大学生承受力的研究》 2005.1—2006.7)

（2）分课题负责人（史天林、山西省哲学社会科学规划办、《山西企业成长与多元化经营战略研究》2003.6—2004.12）
（3）分课题负责人（邰苎、山西省高校人文社会科学研究项目、《山西民营企业营销创新研究》 2005.3—2006.11）
（4）分课题负责人（田俐媛、山西省哲学社会科学规划办、《山西与中国部分省区居民消费的实证研究》  08.11）
（5）主持人（黄华、山西省哲学社会科学规划办、《山西企业成长与社会责任研究》  2009.6—2011.11）
（6）分课题负责人（田俐媛、山西省软科学、《山西会展业营销创新研究》    2009.3——2010.10）
（7）分课题负责人（张香兰、山西省社科联重点课题、《山西低碳消费模式构建及其实现途径》2012.6）
（8）主持人（黄华、横向课题《太原欣安然科技发展有限公司文化管理模式构建》2014.6—2015.6）
2.发表的学术文章（作者、论文题目、期刊名称、发表年月）以下全部为独立作者
（1）浅谈品牌设计， 《山西财经大学学报》 2003年第一期

（2）跨国公司的跨文化管理研究，  《生产力研究》 2004年第二期

（3）21世纪体验营销路径探索，  《经济问题》 2005年第四期

（4）浅析跨文化市场营销中的困境与出路， 《中国合作经济》2005年第八期                                          

（5）充分把握体育营销的机会， 《经济日报》 2005年9月2日
（6）企业多元化经营战略研究， 《经济问题》 2008年第七期
（7）21世纪营销理念创新，中国高校市场营销学会年会论文集2008．8

（8）企业社会责任问题与思路探析， 《中国质量》  2009年第十期
（9）实现营销创新的途径， 《光明日报》 2010年6月1日

（10）完善我国价格听证制度的思路探析， 《经济问题》 2014.年第三期
3.出版的著作（作者、著作名称、出版社、出版年月）

（1）参编《现代促销理论与实务》   经济科学出版社   2006.6

（2）参编《企业文化》   经济科学出版社  2006.12     
4.获奖（获奖名称，获奖年份）

论文跨国公司中的跨文化管理研究获山西省第八届“兴晋挑战杯”教师社科类优秀奖   2006年
联系方式 山西财经大学工商管理学院 
邮箱： huanghua72@163.com
